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Mit bauernladen.at
SDG-Ziele schaffen

Die fUhrende Plattform fUr regionales Schenken zeigt
Engagement zur Umsetzung der Nachhaltigkeitsziele.

WIEN. Die Plattform bauern-
laden.at umfasst tiber 17.000
Produkte aus kulinarischen und
handwerklichen Spezialitdten
aus Osterreichs Regionen. Sie
sieht sich ob dessen als Vorrei-
ter fiir nachhaltige Wirtschafts-
praktiken. Das verdeutlicht sich
anhand der Zusammenarbeit
mit mehr als 750 Osterreichi-
schen Kleinbetrieben: Die wirt-
schaften sorgsam und regional
befruchtend — und bieten ihre
Produkte und Dienstleistungen
iiber bauernladen.at an.

Erfolgreich mit Gutscheinen
Als zentralen Beitrag zur For-
derung nachhaltigen Konsums
wird der bauernladen.at-Gut-
schein ins Rampenlicht geriickt
— welcher bei tiber 750 Partner-
betrieben einlésbar ist. Seit der
Griindung vor sechs Jahren hat
bauernladen.at einen Umsatz
von mehr als 25 Mio. € fir die
heimischen Direktvermarkter
tber die Plattform erwirkt.

,Es ist Zeit fiir Unternehmen
Verantwortung zu tibernehmen
und Taten zu setzen. bauernla-
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bauernladen.at trdgt
aktiv zur Evreichung
der SDG-Ziele bex,
was sowohl der
Gesellschaft als auch
der Natur zugute
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den.at kann dabei unterstiitzen
und einen wertvollen Beitrag
leisten. Angesichts der bevorste-
henden Berichtspflicht im Rah-
men der ESG-Kriterien, auch fir
KMU, gewinnt die Nachhaltig-
keitsberichterstattung zuneh-
mend an Bedeutung”, berichtet
Bernhard Gily, Geschaftsfithrer
von bauernladen.at. Mit bauern-
laden.at wiirden Unternehmen
in die Lage versetzt, ihre Mitar-
beiter und Kunden nachhaltig
und klimaschonend zu beschen-
ken — sei es mit Gutschein oder
Geschenkbox. ,bauernladen.at
tragt somit aktiv zur Erreichung
der SDG-Ziele bei, was sowohl
der Gesellschaft als auch der
Natur zugutekommt”, ist Gily
iberzeugt.

Nachhaltig agieren

,Die gesetzliche Pflicht zur
nicht finanziellen Berichter-
stattung tUber Umwelt-, Sozi-
al- und Governance-Faktoren
(ESG) verdeutlicht die zuneh-
mende Bedeutung von Nachhal-

tigkeit fiir Unternehmen. Es ist
nicht ldnger ein ,Nice-to-have’,
sondern ein ,Must-have’”, sagt
Mario Winkler, Pressesprecher
der Osterreichischen Hagelver-
sicherung — und er outet sich
als Fan: ,Die Partnerschaft mit
bauernladen.at unterstreicht
unser Engagement fir lokale
Produzenten und die Starkung
des Agrarstandorts.”

© bauernladen.at

Etabliert
T-Mobile, die
Osterreichische
Post, Wiener-
berger, Wiener
Netze, Ergo
Versicherung
und das AMS
Niederosterreich
vertrauen auf
bauernladen.at-
Gutscheine.

In den letzten Jahren hat sich
bauernladen.at als verldssli-
cher Partner in der Mitarbeiter-
Kommunikation und Motivation
bewéhrt. ,Wir schitzen die Un-
terstiitzung aller, die an die Idee
von bauernladen.at glauben und
mit uns dazu beitragen, sie Re-
alitdt werden zu lassen”, unter-
streicht Barbara Bauer, Proku-
ristin von bauernladen.at. (red)

Das bauernladen.at-Fihrungsteam mit Barbara Bauer und Bernhard Gily
freut sich, mit bauernladen.at am Puls der Nachhaltigkeit agieren zu kénnen.




