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COPE
Neue Projekte fiir
zwel Partner

WIEN. Seit Janner arbeiten
Sky und der gréf3te Website-
Vermarkter Osterreichs,
Cope, zusammen, um die
Vermarktungsmoglichkeiten
weiter auszubauen. Bereits
jetzt verzeichnet skyspor-
taustria.at tiber 477.000
Unique User monatlich. Seit
dem Relaunch im Sommer
profitieren die User neben
téglichen Sport-News auch
von einer Mediathek und
dem Livescore-Bereich. Ne-
ben Sport setzt man auch
auf Lifestyle.

Hochglanz-Netzwerk
Nicht nur das Onlineportal
der Wienerin ist im Cope-
Netzwerk, sondern auch seit
Kurzem ihre Schwestern
aus den Bundeslandern:
dieniederoesterreicherin.
at, dieoberoesterreicherin.
at, diesteirerin.at, monat.
at, tirolerin.at und unser-
salzburg.at. Was alle Bun-
desldnderinnen vereint: Sie
sind die Lifestylemedien in
ihrer Region und dort liegt
auch ihre Starke und ihr
USP, der sie von anderen
Hochglanzmedien unter-
scheidet.

Marion Stelzer-Zochbauer,
Geschiftsfiihrerin von Cope,
freut sich: ,Sie passen per-
fekt in unser Premium-Pu-
blisher-Umfeld, in dem wir
Brand Safety grofschrei-
ben.” (red)

Marion Stelzer-Zéchbauer (GF
Cope) und Andreas Eisendle
(GF Die Bundeslanderinnen).
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Umsatzstarker
Shop nun neu

Reichl und Partner hat den Webshop der Munze
Osterreich AG einem Relaunch unterzogen.

Leuchigarnelé

Arfageminzen in
Oold, Silter ord
Platin

LINZ. Die Miinze Osterreich AG
mit Sitz in Wien ist weltweit fir
die Verarbeitung von Edelme-
tallen und die Herstellung von
Miinzen bekannt. Als Global
Player gehort das Unternehmen
zur Weltelite der Miinzprége-
stiatten. Neben der Hauptauf-
gabe — der Produktion von Um-
laufmiinzen fiir die Republik
Osterreich — liefert die Miinze
auch in zahlreiche Lander auf
der ganzen Welt.

Die Anforderung an den Web-
shop, der neben Bestellmdglich-
keiten auch verschiedene Abos,
Sparpldne und Einlagerungs-
moglichkeiten bietet, musste mit
einer Anbindung an externe Sys-
teme sowie mit hohen Sicher-
heitsanforderungen in Einklang
gebracht werden.

Userfreundlich & barrierefrei
Zusatzlich lag der Fokus auf
einer guten Userfiihrung und
der Einhaltung aller Anforde-
rung an die Barrierefreiheit des
Webshops bei gleichzeitig ho-

her Performance. ,Die gesamte
Konzeptionsphase wurde durch
gemeinsame Workshops mit der
Miinze Osterreich begleitet, in
der in enger Abstimmung das
zuklnftige Look and Feel sowie
die funktionalen Anforderungs-
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Frir Flexibulutdt

ber einheitlichem
Erschetnungsbild,
wurde ein Set an
Sektionen entwickelt,
die beliebig kombi-
niert und flexibel
verwendet werden

konmnen.

Matthias Reichl
Reichl und Partner
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dokumente erarbeitet wurden”,
erklart dazu Matthias Reichl,
Geschaftsfiihrer der fiir die Um-
setzung verantwortlichen Linzer
Agentur Reichl und Partner. ,Fiir
groftmogliche Flexibilitat bei
einheitlichem Erscheinungsbild
wurde ein Set an Content-Sek-
tionen entwickelt, die beliebig
kombiniert und visuell flexibel
verwendet werden kénnen.”

Vernetzter Content

Von Beginn an wurde hierbei auf
Eignung fiir das Responsive De-
sign sowie auf die Anforderun-
gen hinsichtlich Barrierefreiheit
geachtet. Die Inhaltsstruktur
wurde gemeinsam mit dem
Kunden iiberarbeitet und fo-
kussiert nun verstirkt auf die
Kernthemen. Gleichzeitig sind
die Inhalte stark vernetzt, was
vor allem Cross- und Up-Selling
férdern soll. Im CMS wurde auf
eine hohe Flexibilitat und Mog-
lichkeit der autonomen Pflege
durch die Redakteure geachtet.
(red)




