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Performen und branden

Die Performance Agentur NDA und die Branding-Experten Kings & Cake

machten schon 6fter gemeinsame Sache. Ein Doppelinterview.

WR. NEUSTADT. ,Unsere Agen-
turphilosophie dreht sich um
die Schaffung authentischer
Markenerlebnisse, die nicht nur
rdasonieren, sondern auch nach-
haltige Beziehungen zwischen
unseren Kunden und deren
Zielgruppen aufbauen”, erklart
Kings & Cake-CEO Fabian Wen-
ninger im Doppelinterview. Die
Philosophie spiegle sich im Stre-
ben nach Innovation wider, um
die Markenprasenz der Kunden
zu stiarken und deren Geschéfts-
ziele effektiv zu unterstiitzen.

Sein Performance-Konterpart,
NDA-CEO Andreas Treitl, der 6f-
ters mit Kings & Cake kooperiert,
sieht bei den Branding-Experten
einen guten Partner, denn: ,Es
gilt, die Einzigartigkeit jeder
Marke in einem immer gesét-
tigteren Markt hervorzuheben.
GroRe Erfolge haben wir erzielt,
indem wir tief in die DNA der
Marken eingetaucht sind, um
authentische Geschichten zu er-
zdhlen, die echte Emotionen we-
cken und starke Markenloyalitdt
aufbauen.”

Strategie fiir Performance

Die Umsetzung erfolgt mit ei-
nem Muster: ,Bevor wir mit neu-
en Kunden eine Strategie fiir Per-
formance-Kampagnen festlegen,
analysieren wir gemeinsam den
Ist-Stand und das Ziel, welches

))

Bevor wir mit neuen Kunden
etne Strategie fiir Performance
Marketing festlegen, analysieren
wir gemeimsam den Ist-Stand

und das Ziel.

Andreas Treitl und
Fabian Wenninger
CEOs von NDA und Kings & Cake

© Exvomo/Thomas Leskowsky/Bernd Sumereder

erreicht werden soll. Daraus er-
geben sich dann sehr individuel-
le Performance Marketing-Stra-
tegien, welche verfolgt werden,
um die individuellen Ziele des
Kunden zu erreichen.”

Durch die nahtlose Integra-
tion von Branding und Perfor-
mance Marketing stellt das Duo
sicher, dass Kampagnen nicht
nur konversionsorientiert ist,
sondern auch die Markenwerte
und -botschaften stérken. Dies
geht eben in Zusammenarbeit
der Branding- und Performance-
Teams von Anfang an, um kohé-
rente Strategien zu entwickeln.

Der Erfolg wird anhand einer
Kombination aus quantitati-
ven und qualitativen Metriken
gemessen, darunter Conversi-
on-Raten, Engagement, Mar-
kenbekanntheit und Kundenzu-
friedenheit. ,Diese Daten nutzen
wir, um unsere Strategien konti-
nuierlich anzupassen und zu op-
timieren”, so Wenninger. Wich-
tig: Die Zusammenarbeit mit
Kunden basiert auf Transparenz,
gegenseitigem Vertrauen und
Kommunikation: ,Wir streben
danach, ihre Markenidentitét
und Geschéftsziele vollstdndig

Im Duo
Andreas Treitl
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wie Brands
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zu verstehen, um mafgeschnei-
derte Losungen zu entwickeln,
die echte Ergebnisse liefern.”

Trends und Innovationen
Neue Moglichkeiten dafiir gibt
es durch KI und Machine Lear-
ning im Marketing. ,Diese Tech-
nologien ermdéglichen es uns,
Kampagnen zu personalisieren
und das Nutzerverhalten besser
zu verstehen. Wir implementie-
ren diese Innovationen, um die
Effizienz unserer Kampagnen zu
steigern und unseren Kunden ei-
nen Wettbewerbsvorteil zu ver-
schaffen”, erklart Treitl.

Das geht auch, weil beide Agen-
turen die Kreativitdt und das
Streben nach Wachstum durch
regelméRige Weiterbildung und
ein unterstiitzendes Umfeld be-
glnstigen. ,Nachhaltigkeit und
soziale Verantwortung sind inte-
graler Bestandteil unserer Stra-
tegien”, meinen sie auch Rich-
tung ihrer Kunden: ,Langfristig
zielen wir darauf ab, fithrend in
der Schaffung von integrierten
Marketinglésungen zu sein, die
nicht nur Erfolg, sondern auch
positive gesellschaftliche Veran-
derungen fordern.” (gs)




