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WIEN. Unter dem Titel „Ketch-
um Social“ will Ketchum Öster-
reich Influencer Marketing und 
Social Media zusammenführen. 
Treibende Kräfte dahinter sind 
Melanie Schomann und Vivienne 
Hödl, die die Themen bereits seit 
mehreren Jahren vorantreiben. 

„Was uns auszeichnet, ist unsere 
strategische Herangehensweise 
und die Fähigkeit, die Projekte 
auch auf den Boden bzw. auf 
die Screens der Zielgruppe zu 
bringen. Mit Proaktivität, Kom-
petenz und analytischem Vorge-
hen sind wir starker Partner in 
der komplexen und schnelllebi-
gen Social Media-Landschaft“, 

so Melanie Schomann, Digital 
Account Director & Social Lead.

Vivienne Hödl, Account Direc-
tor & Influencer Lead, ergänzt: 
„Social Media Ambassadoren 
sind seit Jahren ein fixer Be-
standteil der 360°-Kommuni-
kation. Doch der authentische, 
kanalübergreifende Einsatz 
von Influencern und Creatoren 

unter Beachtung der aktuellen 
Trends und Needs der Zielgrup-
pe ist ausschlaggebend für eine 
erfolgreiche Kampagne. Wir bei 
Ketchum Social arbeiten integ-
riert und lassen Influencer Mar-
keting auch über die Grenzen 
der Onlinewelt stattfinden.“

Vielseitiger Einsatz
Bereits seit mehreren Jahren 
setzt Ketchum Österreich viel-
seitige Social Media- und In-
fluencer-Kampagnen sowohl in  
Österreich als auch in Deutsch-
land für Kunden aus den Berei-
chen Beauty, Food, Hospitality, 
Finanz, Home Care, etc. um. Mit 
der neuen Schnittstelle vertieft 
die Agentur das Portfolio von 
Ketchum Digital unter dem Lead 
von Christina Schirmbrand, wo-
runter auch Analytics, Digital 
Audits oder ganzheitliche Digi-
talstrategien fallen.

Ketchum Österreich-CEO  
Saskia Wallner freut sich über 
die neu geschaffene Struktur: 
„Wir haben schon seit 2021 
Schritt für Schritt eine ‚super-
starke‘ Kompetenz im Bereich 
Social und Influencer aufgebaut, 
die sich heute nahtlos in unser 
umfassendes strategisches Be-
ratungsspektrum integriert. 
Jetzt ist es Zeit, diesem Kind 
auch einen Namen zu geben: 
Ketchum Social.“

WIEN. Rosam.Grünberger.Ja-
rosch & Partner kann sich über 
einen Neukunden freuen: der  
Österreichische Skiverband setzt 
bei den Themen Nachhaltigkeit, 
Kommunikation und Public Af-
fairs auf die Agentur. Erster 
Schritt war die Entwicklung des 
Programms „Future:Focus_Ski-/
Snowboardsport“, das Vorschlä-
ge rund um nachhaltigen Win-
tersport erarbeitet.

„Wir sind stolz, das Vertrauen 
des ÖSV in der wichtigen Frage 
der Zukunft des Skisports ge-
wonnen zu haben und freuen 
uns nicht nur über die Beglei-
tung der ‚Task-Force‘, sondern 
auf eine längere Zusammen-
arbeit zum Wohle des Winter-
sport-Standorts Österreich“, 
betonen Silvia Grünberger und 
Peter Schiefer, Managing Partner 
der Agentur. (sha) Greenpeace machte in Saalbach auf die Klimakrise aufmerksam.
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„Ketchum Social“
Ketchum Österreich bündelt die Kompetenzen in den 
Bereichen Social Media und Influencer Marketing.

ÖSV mit neuer Agentur 
Rosam.Grünberger.Jarosch & Partner mit Neuetat.

Melanie Schomann (l.) und Vivienne Hödl waren schon bisher für Social Media bzw. Influencer Marketing zuständig.
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