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kommen werden, was auch ich
als Papa sehr begriie. So viel
sei gesagt: Fans des Serien-Hits
,Cosmo & Wanda’ werden auf
unserer Plattform voll auf ihre
Kosten kommen ...

medianet: Sie bieten fiir Wer-
bekunden auch neue Dinge an.
Welche genau sind das?

Stix: Digital ist neben TV aktuell
das grofSte Wachstumsfeld, da-
her steht fiir uns die gezielte Ar-
beit mit unserem SuperStreamer
Joyn natiirlich im Mittelpunkt
unserer Aktivitdten. Wir wach-
sen hier Monat fiir Monat im
Umsatz, aber auch bei anderen
Kennzahlen wie Unique Clients,
Videoviews und der Nutzungs-
zeit.

Joyn kann bereits jetzt die
gleiche Werbewirkung erzielen
wie klassisches TV. Daher steht
es flr uns auBer Frage, dass
wir unsere MaBnahmen fir
Werbekunden fiir TV und Strea-
ming verschmelzen. Das beste
Beispiel ist dafiir das aus dem
AddressableTV bekannte ,Cut
In XXL'.

Kurz: Nach Start des Videos
ermoglichen wir durch die L-for-
mige Werbung am Bildrand eine
hundertprozentige Aufmerk-
samkeit fiir die Werbung. Die-
se Einblendung kann bei uns
jetzt nicht mehr nur im TV,
sondern auch auf Joyn gebucht
werden.

medianet: Welche Neuerungen
gibt es noch?

Stix: Besonders stolz sind wir
Pauf die sogenannte Digital Ad
Insertion (DAI). Diese innovative
Technologie ermdglicht es den
Streamern, an ihre Zielgruppe
angepasste Werbeinhalte an-
zuzeigen. Das Beste ist: Unsere
Werbekunden konnen sich da-
durch markentechnisch optimal
im Streaming-Umfeld positio-
nieren und die fiir sie passenden
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Userinnen und User erreichen,
was einen enormen Mehrwert
darstellt. Ausgespielt werden
diese dann in den Werbebl6cken
der Livestreams der Joyn-Chan-
nels.

Michael Stix
CCO ProSiebenSat.1
Puls 4 Gruppe

medianet: Bleiben wir bei den
Usern. Hier liegen Sie bei den er-
widéhnten 1,4 Million monatlich

amcrEd

Gememsam
sinad wir

el Kraift

cher Wende

Mir grfinem Strom aus
Wasser, Wind und Sonne

allen Osterreicherinnen und Os-
terreichern kostenlos zugéng-
lich machen.

Derweil gelingt uns das schon
ganz gut — allein im Februar
konnten wir im Vergleich zum
Vorjahr die Zahl an Month-
ly Active Users um 85 Prozent
steigern. Unser SuperStreamer
kommt also gut an; das moti-
viert vor allem noch knapp vor
dem ersten Geburtstag von Joyn,
den feiern wir Mitte Mai am
4Gamechangers Festival.

medianet: Kommen wir zum
Schluss zu Puls 24 — wie entwi-
ckelt sich Ihr News-Sender, nicht
nur, aber vor allem auch die mo-
bile App P24?

Stix: Danke fir diese Frage,
denn das ist fiir mich die mit
Abstand groRte Uberraschung

==l Verbund

© Joyn

Die Streaming-Plattform Joyn bietet zahlreiche Werbemdglichkeiten.

aktiven Usern mit insgesamt 5,2
Million Downloads. Kénnen Sie
diese Zahlen fiir uns etwas ein-
ordnen, und was ist das ndchs-
te Ziel?

Stix: Allgemein mdochte ich an
dieser Stelle noch einmal fest-
halten, dass wir mit dem aktu-
ellen Wachstum von Joyn ausge-
sprochen zufrieden sind. Unsere
Nutzer stehen immer im Fokus,
dementsprechend werden wir
weiterhin Joyn ausbauen und

heuer. Dass wir neben Joyn so-
wie neben einer Flut an (Fake-)
News auf Social Media so ein
starkes Wachstum mit Puls 24
hinlegen, ist beeindruckend.
Das ist einem perfekten Zu-
sammenspiel unserer Redaktion
um Corinna Milborn mit unse-
rem Digitalteam zu verdanken.
Die Unique Clients der Nach-
richtenseite puls24.at liegen
konstant im siebenstelligen Be-
reich und konnten im Vorjahr

im Vergleich zu 2022 ein Plus
von knapp 70 Prozent erzielen.
Zusatzlich wird die P24 Mobi-
le App mit iiber einer Million
Downloads bei den Nutzerinnen
und Nutzern immer beliebter.
Besonders wichtig — gerade in
einem Superwahljahr, in dem
wir uns aktuell befinden - ist,
dass auf unserer Plattform je-
der bestens informiert wird und
darauf vertrauen kann, dass wir,
im Hinblick auf die Meinungs-
vielfalt und Objektivitét, sdmt-
liche Themen von beiden Seiten
beleuchten und analysieren.

medianet: Wie kann ich als
Kunde hier prdsent sein?

Stix: Gutes Thema, denn unsere
Kunden denken bzw. sagen mir
immer wieder ,Freut mich fir
euch, aber was hilft mir das, im
News-Umfeld kann ich doch oh-
nehin gar nicht bis wenig wer-
ben.’ Absoluter Irrglaube! Denn
neben klassischen Werbemog-
lichkeiten wie Instream-Video
und Display-Banner gibt es dort
auch noch die Option von Ad-
vertorials, 1st-Contact-Platzie-
rungen, Fixplatzierungen und
Gewinnspielen. Ob im TV, Joyn
oder Puls 24, wir machen (fast)
alles moglich. (fej/mab)
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komnten wwr vm Ver-
gleich zum Vorjahr
die Zahl an Monthly
Active Users um

85 Prozent steigern.
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