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Genisslich Die
Osterreicher set-
zen auf Tradition
und Qualitat.
Auch Themen wie
Convenience und
Nachhaltigkeit
werden immer
bedeutsamer.
Dies spiegelt sich
auch beim Kauf-
verhalten wider.
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Umsatz Umsatz

Rang 2018 2017 Mitarbeiter
..... 1. Red Bull (Konzern) 5.541 5336 12.239
..... 2 Agrana (Konzern) 2.569" 2566,3 8.678
..... 3. Berglandmilch 950 910 1.500
..... 4...Rauch OSSO . A 902 1:830
..... 5 Vivatis Holding AG 817 882 2.695
..... 6.....Brau Union 712 719 2:400
..... 7 Mars Austria OG 398 398 500
..... 8...NOMAG e e 392 389 735
..... 9 Ennstal Milch eGen 361" 350 1.410
30 Neste AUSIa HOIAING e 360 337 850
A C0OCa G0l AU 337 336 1.000
12 Tehibo/Eduscho Osterreich 330" 325 1.100
B UiV er AUSIIA O G 293 292 280
A OB OISO 290" 280 730
15 Hermann Pfanner Getranke GmbH e, 289 262 900
1678, Spitz Gmbi Gruppe, 251 251 700
TG A 245" 244 475;
18 Ottakringer Gelranke AG, 227, 218 700
19 Salzburg Milchy 221 207 329
20 Josef Manner & ComD AG 204" 203,5 710
.21 Rudolf Olz Meisterbacker 203" 202,8 911
22 Radatz& S as K 194 188 890
LB Wlesbater . 189 190 825
A Rupp AG 187 177 470

25 Gmundner Molkerei* 185 175 328

Umsatzzahlen in Mio. €. Firmennamen ohne Stern* sind Unternehmenseigenangaben, Nennungen mit Stern* sind Schatzungen von medianet, basierend auf Internetrecherche und Fachartikeln,
den Vorjahresdaten, Interviews mit Unternehmen und Marktteilnehmern und Vergleichen der Zu-/Abgange von Kunden. Von medianet ohne Bearbeitung und Gewahr veroffentlicht.

Walter Scherb
GF S. Spitz GmbH Gruppe

LAls oberosterreichisches
Traditionsunternehmen operiert
Spitz seit mehr als 160 Jahren
als erfolgreicher Lebensmit-
telproduzent — Nachhaltigkeit
gehort dabei ebenso zu den fest
verankerten Unternehmenswer-
ten wie die Kundenorientierung,
die Technologieflhrerschaft und
die Wertschatzung der Mitarbei-
ter als wichtiges Kapital. Wir sind
stolz darauf, 100 Prozent unserer
Wertschopfung in Osterreich zu
erbringen und dabei primar hei-
mische Rohstoffe und Ressour-
cen zu nutzen.*

© Coca Cola Austria

Philipp Bodzenta
Communications Director
Coca Cola Austria

,Coca-Cola produziert und
erfrischt seit 1929 in Osterreich.
Grund genug fur uns, dieses ,90
Jahre Coca-Cola in Osterreich'-
Jubilaum groB zu feiern — mit
der Osterreichischsten Coke-
Kampagne aller Zeiten, die unter
dem Motto ,Miteinand’ steht,

die aber auch den Beitrag des
Coca-Cola-Systems fur die hei-
mische Gesellschaft betont. Die
Erfolgsgeschichte von Coca-Cola
war auch nur miteinand moglich
— durch unsere Mitarbeiter, Liefe-
ranten, Kunden und naturlich die
Konsumenten. "
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Erwin Kotanyi
GF Kotdnyi

,Eine positive Entwicklung sehen
wir auch in den asiatischen
Exportmarkten. Mit unserer
Erfolgsinnovation, der GewUrz-
muhle, ist uns der Markteintritt in
Sudkorea gelungen. Aber auch
in China rechnen wir dank einer
beginnenden Zusammenarbeit
mit Alibabas Handelskette Hema
mit weiterem Wachstum. Wir
beobachten eine immer starkere
Nachfrage an ,spicy’ Gewurzen
und Gewdrzmischungen. Daher
haben wir unser Gewtrzmuhlen-
Sortiment aktuell um vier neue
Chilisorten erweitert.*

Harald J. Mayer
GF Tchibo/Eduscho Osterreich

LAls Marktfiihrer am heimischen
Rostkaffeemarkt blicken wir

auf ein positives Geschaftsjahr
2018 zurlck. 2019 werden wir
unsere Position weiter ausbau-
en. Einen besonderen Fokus
legen wir hierbei auf das Thema
Nachhaltigkeit, denn Nachhal-
tigkeit ist bei Tchibo/Eduscho als
wesentliches Ziel der langfristig
ausgelegten Geschaftsstrategie
definiert. So werden wir wieder
mit zahlreichen Uberraschungen
im Sortiment begeistern und das
Einkaufserlebnis fur Kunden noch
angenehmer gestalten.”




