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PR: Top 3

Gesamtwertung

Top-Agenturen Die drei besten PR-
Agenturen, bezogen auf das kumulierte
Ergebnis aus allen Baskets.
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Mandl: Die Bedeutung von
PR wachst mit den verfiigha-
ren Kommunikationskanélen.
Social, mobile, offline, online
— lberall gibt es potenaziell
wunderbare Moglichkeiten fiir
fokussiertes Storytelling, Con-
tent PR, Influencer PR, Blog-
ger-Aktivitdten und klassische
Medienarbeit. Breit gefacherte
Aufgabenstellungen und span-
nende Projekte sind an der Ta-
gesordnung. Gleichzeitig steigt
aber auch das Anforderungs-
profil fiir Mitarbeiterinnen und
Mitarbeiter. Daher ist vor allem
das Thema Aus- und Weiterbil-
dung relevant. Es ist eine stédn-
dige Herausforderung, die ,Best
Heads’ der Branche fiir das eige-
ne Team zu gewinnen — und zu
behalten. Wir freuen uns sehr,
dass wir auch im abgelaufe-
nen Jahr ein grofartiges Team
an hervorragend qualifizierten
Mitarbeitern an Bord hatten
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Gewichtung

Kumuliertes Ergebnis aus drei Baskets:
,Daten und Fakten® (40 Pkt. max.), ,Leistung: Kreation, Innovation, Strategie”
(20 Pkt. max.) und ,Kundenzufriedenheitskoeffizient” (40 Pkt. max.).

und damit eine gute Basis fir
weiteres Wachstum schaffen
konnten.

medianet: Es scheint Ihnen ge-
lungen zu sein, ein ganz beson-
deres Team zusammenzustel-
len, immerhin ist Himmelhoch
rasant mit 13,8 Prozent Umsatz-
plus in das Jahr 2018 gestartet.
Wie ging es 2018 weiter?
Mandl: Erfreulicherweise war
auch im letzten Jahr ein zwei-
stelliges Umsatzplus moglich.
Es war ein intensives und erfolg-
reiches Jahr. Wir haben, zusétz-
lich zu unseren bestehenden,
teils langjahrigen Kunden, neue,
nationale und internationale
Kunden aus unterschiedlichen
Branchen gewonnen und auch
neue Mitarbeiter aufgenommen.
Einer der Schwerpunkte war der
Auf- und Ausbau unserer Digi-
tal-Unit, die sich in der Praxis
schon sehr gut bewéhrt.

medianet: Bei einem so erfolg-
reichen Jahr, da gibt es sicher ei-
nige besondere Projekte. Welche
waren fiir Sie besonders erwdh-
nenswert?

Mandl: Diese Frage ist gar nicht
so leicht zu beantworten, da
jedes Kundenprojekt fir sich
eine spannende Herausforde-
rung ist. Fir viel Aufmerksam-
keit gesorgt hat beispielsweise
unsere Zusammenarbeit mit
Gregor Demblin von myAbility,
der das Exoskelett nach Oster-
reich gebracht hat—ein beeindru-
ckender bionischer Anzug, der
es Menschen mit Behinderung
ermdglicht, wieder zu gehen.
Sehr erfolgreich tiber die Bithne
gegangen ist auch die Marxer
Alm, das grofSte Winter-Opening
der Bundeshauptstadt, das erst-
mals vom Salzburger Land und
dem echo medienhaus initiiert
wurde. Hier hatten wir die Ehre,
die Kommunikationsagenden
zu Ubernehmen und schon jetzt
fiebern wir dem néchsten Event
Ende des Jahres entgegen ...

medianet: Neben so vielen Kun-
denprojekten haben Sie aber
auch ein sehr grofSes internes
Projekt umgesetzt. Himmelhoch
PR verlegt Firmensitz nach Wien
Wieden.’ Wie gefdllt Thnen der
Sinn dieses Satzes?
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Mandl: Seit dem 1. Oktober 2018
ist Himmelhoch in der Wohl-
lebengasse 4, im Herzen des 4.
Wiener Gemeindebezirks, an-
séssig. Auf 720 m? dirfen wir
uns nun itber doppelt so viel
Platz mit groRziigigen Arbeits-
flachen, einladenden Meeting-
Raumen und zahlreichen Riick-
zugsmoglichkeiten freuen. Der
neue Standort ist jedoch nicht
nur grofziigig, sondern auch
geschichtstrédchtig, denn: Das
Haus lieSen die Gallias im Jah-
re 1913 bauen - eine bekannte
Wiener Familie mit einer be-
achtlichen Kunstsammlung und
Verbindungen zu Alma Mahler,
Carl Moll und Gustav Klimt.
Ich kann schon sagen, wir sind
alle begeistert vom neuen, him-
melhohen Biiro. Mein Team und
ich freuen uns sehr, nun mehr
Raum fiir uns und unsere Ideen
zu haben —und das auch noch an
einem Standort, der noch zentra-
ler und strategischer gelegen ist,
als unser bisheriges Biiro.
Neben der Ubersiedlung nach
zweijdhriger Biirosuche haben
wir auch die internen Struktu-
ren optimiert und auf zukiinf-
tiges, kontrolliertes Wachstum
ausgerichtet. Vor allem auch
unser Qualitdtsmanagement ha-
ben wir intensiviert und unsere
bestehende ISO 9001-Zertifizie-

Workspace Himmelhoch Auf 720 Quadratmeter ist viel Platz fur Kreativitat.




